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บทคัดย่อ  
 งานวิจัยนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ผ้าและเครื่องแต่งกายธุรกิจโอทอป 5 ดาว อำเภอเมือง จังหวัดยะลา 
ลักษณะเป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ เก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เจาะลึกผู้ประกอบการธุรกิจโอทอปประเภทผ้าและเครื่อง
แต่งกาย ระดับ 5 ดาว อำเภอเมือง จังหวัดยะลา ที่ได้รับการคัดสรรสุดยอดหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย ซึ่งมีจำนวนทั้งสิ้น 5 ราย 
โดยแบบสัมภาษณ์เจาะลึก จัดแบ่งข้อมูลเป็น 5 ส่วน ประกอบด้วย ข้อมูลประเภทผลิตภัณฑ์ที่พัฒนา อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ ์แนวคิด
ที่มาของอัตลักษณ์ กระบวนการจัดทำผลิตภัณฑ์เพื่อสร้างอัตลักษณ์ และผลที่เกิดขึ้นภายหลังการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามอัตลักษณ์ 
ทั้งนี้ข้อมูลที่ได้จะถูกนำไปวิเคราะห์ สังเคราะห์ เปรียบเทียบ และเขียนพรรณนาเชิงเหตุผล ผลการวิจัยอัตลักษณ์ผ้าและเครื่องแต่ง
กายธุรกิจโอทอป 5 ดาว อำเภอเมือง จังหวัดยะลาทั้ง 5 ธุรกิจ เป็นดังนี้ 1) อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ธุรกิจอาดือนันบาติก ได้แก่                  
ผ้าบาติก ลายหินอ่อน เทคนิคสี 3 ช้ัน 2) อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ธุรกิจเก๋บาติก ได้แก่ ผ้าบาติกลายกล้วยหิน เทคนิคสี 3 ช้ัน                      
3) อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ธุรกิจศรียะลาบาติก ได้แก่ เทคนิคผลิตผ้าปะลางิงด้วยบล็อคไม้ ลวดลายผสมผสานวัฒนธรรม 4) อัตลักษณ์
ผลิตภัณฑ์ธุรกิจกลุ่มปักผ้าคลุมผมสตรีมุสลิมสัมพันธ์ ได้แก่ ผ้าคลุมผมบาวาและคริสตัลแท้ เทคนิคปักทึบสอยไหมและเดินเส้น             
ฉลุโยง 5) อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ธุรกิจเยาวชนบือแนบาติก ได้แก่ ผ้าบาติกลายดอกกุหลาบประยุกต์ ใช้วัตถุดิบสีธรรมชาติ  ซึ่งจาก
การสังเคราะห์อัตลักษณ์ผ้าและเครื่องแต่งกายดังกล่าว จะเห็นได้ว่ามาจากการเลือกใช้วัตถุดิบที่มีคุ ณภาพและแตกต่าง                     
การออกแบบลวดลายที่มีเรื่องราวที่แตกต่าง และการใช้เทคนิคผลิตช้ันสูงที่แตกต่าง 
 

คำสำคัญ : อัตลักษณ์  ผ้าและเครื่องแต่งกาย  ธุรกิจโอทอป 5 ดาว  จังหวัดยะลา 
 

Abstract  
 This research was aimed to study fabric and costume identities of 5-star OTOP businesses of 
Amphoe Muang, Yala province.  The research was a qualitative issue.  Data collection was performed via 
in-depth interview of 5-star level entrepreneurs selected as tops of One Tambon One Product categorized 
in fabric and costume businesses of Amphoe Muang, Yala province, which totaled to 5 entrepreneurs. 
Interview instrument was formed with 5 parts comprised of developed product type, product identity, 
original concepts of identity, production process according to identity, and results after product 
development according to identity. The in-depth interview information derived was brought to perform 
analysis, synthesis, comparison, and rational descriptive writing. Results of the research were as follows.      
1) Product identity of Aduenan Batik business was 3-color-layer technique marble print design batik.              
2) Product identity of Kae Batik business was 3-color-layer technique Saba banana print design batik.             
3) Product identity of SriYala Batik business was Palanging fabric with wooden-block technique and mixed 
culture design. 4) Product identity of Muslim Women Relation Hijab Needlecraft Group business was real 
bawa hijab and Swarovski crystals, dense-stitched perforated rose print design with silk sewing stuck. And, 
5) Product identity of Buenae Youth Batik business was modified rose print design batik using natural color 
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material. When the identities of fabrics and costumes were synthesized, it was seen that they were 
originated from selection of quality and distinct materials, print design and story reflecting identity, and 
application of distinctively advanced manufacturing technique. 
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บทนำ  
 โครงการ “หนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์” (One Tambon One Product: OTOP) เป็นโครงการที่ส่งเสริมสนับสนุน
กระบวนการพัฒนาท้องถิ่น สร้างชุมชนให้เข้มแข็งสามารถพ่ึงตนเองได้ โดยให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการสร้างงาน สร้างรายได้ 
ด้วยการนำทรัพยากรภูมิปัญญาในท้องถิ่น พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์หรอืบริการที่มจีุดเดน่และมูลค่าเพิ่มเป็นท่ีต้องการของตลาดทั้ง
ในและต่างประเทศ สอดคล้องกับวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของท้องถิ่น โดยรัฐบาลพร้อมที่จะเข้าช่วยเหลือด้านความรู้สมัยใหม่
และการบริหารจัดการเพื่อเช่ือมโยงผลิตภัณฑ์จากชุมชนสู่ตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ ทั้งนี้การดำเนินงานของ
โครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ เป็นไปภายใต้หลักการพื้นฐาน 3 ประการ อันได้แก่ ภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่สากล พึ่งตนเอง
แล ะคิ ด อย่ า งส ร้ า งส รรค์   แ ล ะก ารส ร้ า งท รัพ ย ากรม นุ ษ ย์  (Secretarial Subdivision of the National OTOP 
Administrative Board, 2017, Online) 
 โครงการ OTOP Product Champion- OPC เป็นโครงการที่ดำเนินการโดยกรมพัฒนาชมชุน ซึ่งได้รับมอบหมาย
จากคณะกรรมการอำนวยการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติ (กอ.นตผ) เพื่อพัฒนาคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์เพื่อ
การส่งออก โดยการคัดสรรผลิตภัณฑ์โอทอป ระดับจังหวัด ภูมิภาค และประเทศ แบ่งหมวดหมู่ของผลิตภัณฑ์ออกเป็น 5 กลุ่ม 
อันได้แก่ อาหาร, เครื่องดื่ม, ผ้าและเครื่องแต่งกาย, ของใช้ ของตกแต่ง ของที่ระลึก และสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร ด้วยการ
กำหนดมาตรฐานผลิตภัณฑ์จาก 3 หลักเกณฑ์อันประกอบด้วย หลักเกณฑ์ด้านผลิตภัณฑ์และความเข้มแข็งของชุมชน 
หลักเกณฑ์ด้านการตลาดและความเป็นมาของผลิตภัณฑ์ และหลักเกณฑ์ด้านคุณภาพผลิตภัณฑ์ นำมาซึ่งการกำหนดกรอบใน
การจัดระดับผลิตภัณฑ์ (Product level) ออกเป็น 5 ระดับ ตั้งแต่ 1 ดาว ถึง 5 ดาว  ซึ่ง 1 ดาว จัดเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีจุดอ่อน
มากและพัฒนายาก, 2 ดาว จัดเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถพัฒนาได้ มีการประเมินศักยภาพเป็นระยะ, 3 ดาว เป็นผลิตภัณฑ์ที่มี
คุณภาพระดับกลาง สามารถพัฒนาสู่ระดับ 4 ดาวได้, 4 ดาว จัดเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีศักยภาพ เป็นที่ยอมรับระดับประเทศ และ
สามารถพัฒนาสู่สากล, 5 ดาว เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพมาตรฐาน หรือมีศักยภาพในการส่งออก  (Bureau of Local 
Wisdom and Community Enterprise Promotion, 2015, Online) 
 ปัจจุบันประเทศไทยมีผู้ผลิตผลิตภัณฑ์โอทอปท้ังสิ้น 34,054 ราย  จากผลิตภัณฑ์ทั้งหมด 131,397 รายการ มีที่
ได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 5 ดาว รวมจำนวนท้ังสิ้น 3,254 รายการ (ThaiTambon.com, 2014, Online) ในส่วนของจังหวัด
ยะลา มีผลิตภัณฑ์ โอทอประดับ 5 ดาวที่ ได้รับการคัดสรรปี 2559 รวมจำนวน 19 ผลิตภัณฑ์  (Yala Community 
Development Office, 2018, p. 6) เป็นที่น่าสนใจว่า หากสามารถถอดบทเรียนการดำเนินงานที่เป็นรูปธรรมของธุรกิจ     
โอทอป ระดับ 5 ดาวได้  องค์ความรู้ดังกล่าว น่าจะเป็นประโยชน์ต่อผู้ประกอบการธุรกิจโอทอปอื่นในการนำความรู้ที่ได้ไป
ประยุกต์ใช้ในการพัฒนาธุรกิจให้มีศักยภาพเพิ่มมากขึ้น  โดยเฉพาะอย่างยิ่งการถอดบทเรียนการดำเนินงานด้านการสร้าง    
อัตลักษณ์ อันเนื่องจากผลิตภัณฑ์โอทอปทุกวันนี้มีความคล้ายคลึงกันมาก  จึงจำเป็นต้องมี “อัตลักษณ์” ที่โดดเด่นและ
แตกต่าง อันจะนำมาซึ่งการสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน  อีกทั้งอัตลักษณ์ยังเป็นหนึ่งในหลักเกณฑ์การคัดสรรสุดยอด
หนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ซึ่งยังไม่มีการวิจัยศึกษาเจาะลึกเรื่องนี้โดยตรง ผู้วิจัยจึงสนใจศึกษาอัตลักษณ์ผ้าและเครื่องแต่งกาย
ของธุรกิจโอทอป 5 ดาวในพ้ืนที่อำเภอเมือง จังหวัดยะลา เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีสภาพการแข่งขันสูง อีกท้ังจังหวัดยะลา
จัดเป็นหนึ่งในพื้นที่พหุวัฒนธรรม ทั้งไทย จีน และมลายู จึงเป็นที่น่าสนใจว่าผู้ประกอบการมีการดำเนินงานกำหนดอัตลักษณ์
ผลิตภัณฑ์อย่างไรจนได้รับการคัดสรรโอทอประดับ 5 ดาว อีกทั้งผลที่เกิดขึ้นภายหลังการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามอัตลักษณ์เป็น
อย่างไร ดังกล่าวจึงเป็นท่ีมาของโครงการวิจัยนี้   
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย  
 เพื่อศึกษาอัตลักษณผ์้าและเครื่องแต่งกายธุรกิจโอทอป 5 ดาว อำเภอเมือง จังหวัดยะลา 
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วิธีดำเนินการวิจัย  
 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative  Research)  เก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เจาะลึก    
(In-depth interview) ผู้ประกอบการธุรกิจโอทอปประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย ระดับ 5 ดาว อำเภอเมือง จังหวัดยะลา 
โดยมีรายละเอียดการดำเนินงานวิจัย ดังนี้ 

กลุ่มเป้าหมายที่ศึกษา 
    กลุ่มเป้าหมายที่ศึกษา ได้แก่ ผู้ประกอบการธุรกิจโอทอปประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย ระดับ 5 ดาว อำเภอเมือง 
จังหวัดยะลา ท่ีได้รับการคัดสรรสุดยอดหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย ปี 2559 (ปีคัดสรรล่าสุด) ซึ่งมีจำนวนท้ังสิ้น 5 ราย คิด
เป็น 100 % ของประชากรทั้งหมด อันประกอบด้วย 1) คุณอาดือนัน  กาปา  ธุรกิจ “อาดือนันบาติก”  2) คุณดาริน ดวงเต็ม  
ธุรกิจ “เก๋บาติก”  3) คุณปิยะ สุวรรณพฤกษ์  ธุรกิจ “ศรียะลาบาติก” 4) คุณต่วนฮาลาวียะห์ ยาซิง ธุรกิจ “กลุ่มปักผ้าคลุม
ผมมุสลิมสัมพันธ”์5) คุณปริญญา ยือราน ธุรกิจ “เยาวชนบือแนบาติก” (Yala Community Development Office, 2018, p. 5) 

วิธีการรวบรวมข้อมูลและเคร่ืองมือท่ีใช้   
 ผู้วิจัยใช้วิธีการรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เจาะลึก ( In-depth interview)   ในการศึกษาถอดบทเรียนถึง     
อัตลักษณ์ผ้าและเครื่องแต่งกายธุรกิจโอทอป 5 ดาว อำเภอเมือง จังหวัดยะลา  ท้ังมิติประเภทผลิตภัณฑ์ที่พัฒนา อัตลักษณ์
ผลิตภัณฑ์ แนวคิดที่มาของอัตลักษณ์ กระบวนการจัดทำผลิตภัณฑ์เพื่อสร้างอัตลักษณ์ และผลที่เกิดขึ้นภายหลังการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ตามอัตลักษณ ์โดยสัมภาษณ์เจาะลึกบุคคลสำคัญ (Key person) เน้นผู้เป็นเจ้าของธุรกิจหรือประธานกลุม่ เนื่องจาก
เป็นผู้มีบทบาทสำคัญในการดำเนินงานด้านการพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์โอทอปมากที่สุด ทั้งนี้การสัมภาษณ์ ได้ดำเนินการ 
ณ สถานประกอบการธุรกิจของกลุ่มเป้าหมายเป็นหลัก รวมถึงมีผลิตภัณฑ์หรือช้ินงานที่ผ่านการคัดสรรได้ระดับคุณภาพโอ
ทอป 5 ดาว ประกอบข้อมูลขณะสัมภาษณ์ 

การรวบรวมข้อมูล 
 ผู้วิจัยได้ดำเนินการเก็บรวมรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เจาะลึกกลุ่มเป้าหมายที่ศึกษา ณ สถานประกอบการธุรกิจ
แต่ละแห่งโดยตรง ตลอดเดือนสิงหาคม 2562 

การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก จะถูกนำไปเรียบเรียง จัดหมวดหมู่ จากน้ันจึงวิเคราะห์ เปรียบเทียบ 
สังเคราะห์ สรุปภาพรวมพร้อมเขียนพรรณนาเชิงเหตุผล 

นิยามศัพท ์
 อัตลักษณผ์้าและเครื่องแต่งกายในที่น้ี หมายถึง คุณลักษณะเฉพาะตวัของผลิตภณัฑ์โอทอป 5 ดาว จังหวัดยะลา 
ของตราสินค้าใด ตราสินค้าหนึ่ง ซึง่แตกต่างจากตราสินค้าอ่ืน ทั้งนี้อัตลักษณผ์้าและเครื่องแต่งกาย อาจได้แก่ วัตถุดบิ เทคนิค
การผลิต ลวดลายผ้า แนวคิดการออกแบบ ฯลฯ   
 

ผลการวจิัย  
  ผู้วิจัยขอนำเสนอผลการวิจัยโดยจำแนกตามกลุ่มเป้าหมายที่ศึกษา พร้อมสรุปสังเคราะห์อัตลักษณ์ร่วม ดังนี ้
 

1. คุณอาดือนัน กาปา : ธุรกิจ “อาดือนันบาติก”  
1.1 ประเภทผลิตภัณฑ์ที่พัฒนา ผ้าช้ินบาติก 

   1.2  อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ ผ้าบาติกลวดลายหินอ่อน เทคนิคสี 3 ช้ัน  ดังภาพท่ี 1 
 

 
 

ภาพที่ 1  อัตลักษณ์ผลติภณัฑ์ธุรกิจ “อาดือนันบาติก” 
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   1.3  แนวคิดที่มาของอัตลักษณ ์
          เมื่อ 2 ปีท่ีผ่านมา คุณอาดือนันได้เข้ารับการอบรมร่วมกับสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ ทำให้ได้รับคำแนะนำจาก 
วิทยากรถึงทิศทางการดำเนินงานธุรกิจ โดยให้ทางกลุ่มยังคงลวดลายท้องถิ่นเดิม เนื่องจากมีความชำนาญเช่ียวชาญและ
ผลิตภัณฑ์ยังคงจำหน่ายได้ แต่ควรเพิ่มลวดลายสากลที่ต่อยอดแนวคิดมาจากลวดลายท้องถิ่นเพื่อยกระดับผลิตภัณฑ์สู่ตลาด
สากล  คุณอาดือนันจึงเริ่มศึกษาถึงจุดเด่นของจังหวัดยะลาอย่างจริงจัง ทำให้พบว่าจังหวัดยะลานอกเหนือจากมีช่ือเสียงด้าน
กรงนก กริช กล้วยหิน ส้มโชกุน ฯลฯ จังหวัดยะลายังมีช่ือเสียงด้านหินอ่อนเนื่องจากมีภูเขาหินปูนเป็นจำนวนมาก จึงมีแหล่ง
หินอ่อนที่มีคุณภาพ มีสีสันสวยงาม ทั้งสีชมพู เทา ขาว และดำ ประกอบกับจากการสำรวจตลาดผ้าบาติก พบว่าลวดลายหิน
อ่อนยังไม่มีผู้ผลิตรายใดนำมาทำลวดลายบนผ้าบาติก  ด้วยเหตุนี้คุณอาดือนันจึงได้พัฒนาสร้างสรรค์ “ผ้าบาติกลายหินอ่อน” 
โดยใช้หลากหลายเทคนิคผสมผสานทั้งการเขียนสี สะบัดพู่กัน พ่นสี เป่า ฉีดน้ำ ฯลฯ รวมถึงใช้สีที่ผสมผสานทั้งสีบาติก สีน้ำ 
และสีน้ำมัน ทั้งนี้อัตลักษณ์ลวดลายหินอ่อนดังกล่าว   คุณอาดือนันได้นำไปใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกจนได้รับการคัด
สรรโอทอประดับ 5 ดาว โดยปี 2555 จัดทำผ้าบาติกลายหินอ่อนเทคนิคสีชั้นเดียว, ปี 2559 จัดทำผ้าบาติกลายหินอ่อนโดยใช้
เทคนิคสี 2 ช้ัน  และปี 2562 ปีล่าสุด จัดทำผ้าบาติกลายหินอ่อนโดยใช้เทคนิคสี 3 ช้ัน 
 “...................ที่เรียกว่าอัตลักษณ์ ต้องแตกต่างจากคนอื่น แตกต่างจากคู่แข่งขัน จากการสำรวจตลาดผ้าบาติก 
พบว่า ส่วนใหญ่มักทำผ้าบาติคลายดอกไม้ ใบไม้ ลายสัตว์น้ำและปะการัง ฯลฯ  ลวดลายหินอ่อนยังไม่มีผู้ผลิตรายใดนำมาทำ
ลวดลายบนผ้าบาติก  จึงเห็นช่องว่างทางการตลาด ทำบาติกลายหินอ่อนในที่สุด.................”   

     อาดือนัน กาปา, สัมภาษณ์เมื่อวันที่ 4 สิงหาคม 2562   
 

    1.4   กระบวนการจัดทำผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ 
▪ การเตรียมผ้า ตัดผ้าตามขนาดที่ต้องการ จากนั้นจึงนำผ้าวางขึงบนวัตถุให้เอียง ใหม้ีลักษณะทั้งสูงและต่ำ 
▪ การจัดทำลวดลายผ้า 

 - จัดเตรียมวัสดุ โดยทำการผสมสีด้วยสีบาติก โซเดียมซิลิเกต และน้ำ หลังจากนั้นคนผสมทั้งหมดให้เข้ากัน 
ตรวจสอบความข้นและหนืดให้อยู่ในระดับท่ีเหมาะสมแก่การนำมาใช้ 
 - ทำการเขียนลายเส้นด้วยซิลิเกตที่ผสมกับน้ำปูนใส ใช้เทคนิคการสะบัดสีเทียน ทำการฉีดและพ่นสีด้วยกระบอก
น้ำฉีด ฉีดให้ทั่วตามลวดลายที่ต้องการโดยน้ำจะเป็นตัวดึงความเข้มอ่อนของระดับสี ทั้งนี้บริเวณผ้าที่อยู่ต่ำจะเป็นบริเวณที่มี
การกระจุกตัวของสี ทำให้ได้สีเข้ม ส่วนบริเวณผ้าที่อยู่สูงกว่า สีจะเกิดการไหลทำให้ได้ลวดลายและระดับสีที่อ่อนกว่า 
 - ผึ่งผ้าพักไว้ให้แห้งประมาณ 1 ช่ัวโมง ช่วงนี้จะเกิดการวิ่งของของเหลวแตกออกไปเรื่อยๆ จนกว่าผ้าจะเริ่มแห้ง 
ทำให้เกิดเส้นลวดลายหินอ่อน  
 - ทำการตกแต่งลวดลายหินอ่อนอีกครั้งด้วยการใช้พู่กัน/ฟองน้ำ จุ่มซิลิเกต เขียนตกแต่งลวดลายขั้นสุดท้าย              
ซึ่งจัดเป็นเทคนิคข้ันสูงท่ีต้องอาศัยประสบการณ์ ความชำนาญ รวมถึงอารมณ์จินตนาการของผู้เขียน 
 - ผึ่งผ้าบาติกให้แห้งอีกครั้ง แล้วจึงนำผ้าไปหมักซิลิเกตที่ละลายน้ำไว้แล้วในถังพักทิ้งไว้ 1 คืน เพื่อป้องกันผ้าสีตก
และให้สีติดผ้าบาติกทนทานนานยิ่งขึ้น 
 - ทำการแช่ผ้าที่หมักซิลิเกทด้วยน้ำผสมผงซักฟอกประมาณ 20 นาทีและทำการซัก 1 ครั้ง จากนั้นทำการซักด้วย
น้ำเปล่าอีก 2 ครั้ง  ก่อนนำผ้าไปซักตามปกติ พร้อมตากแดดให้แห้ง  

▪ การแปรรูป การบรรจุภัณฑ์พร้อมจัดจำหน่าย 
 ตัดผ้าตามช้ินงานท่ีต้องการ หรืออาจตัดเย็บเป็นชุดสำเร็จรูป  รีดผ้าให้เรียบ ใส่ถุงบรรจุภัณฑ์ พร้อมจัดจำหน่าย 
   1.5 ผลที่เกิดขึ้นภายหลังการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามอัตลักษณ์ 
 ช่วยให้ได้รับการคัดสรรโอทอป 5 ดาว อีกทั้งในเชิงพาณิชย์สามารถสร้างมูลค่าเพิ่ม โดยการนำลวดลายหินอ่อน
เทคนิค 3 ช้ันดังกล่าว ไปต่อยอดพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์อื่นนอกเหนือจากผ้าช้ิน เช่น จัดทำเป็นเสื้อเชิ้ต ชุดเดรส เสื้อบอลลูน 
เสื้อค้างคาว ฯลฯ ทำให้จำหน่ายได้ในปริมาณที่เพิ่มมากข้ึน  
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2. คุณดาริน ดวงเต็ม : ธุรกิจ “เก๋บาติก” 

2.1 ประเภทผลิตภัณฑ์ที่พัฒนา ผ้าช้ินบาติก 
   2.2 อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ ผ้าบาติกลวดลายกล้วยหิน เทคนิคสี 3 ช้ัน ดังภาพท่ี 2 
 

 
ภาพที่ 2 อัตลักษณ์ผลิตภณัฑ์ธรุกจิ “เก๋บาติก” 

 

    2.3 แนวคิดที่มาของอัตลักษณ ์   
         ด้วยจังหวัดยะลามีกล้วยหินท่ีเป็นผลไม้ที่โดดเด่นมีชื่อเสียงเป็นอัตลักษณ์ของจังหวัด ซึ่งท่ีผ่านมาอัตลักษณ์ดังกล่าว  
มักนำมาใช้กับผลิตภัณฑ์ประเภทอาหารผ่านการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ  ยังไม่พบว่ามีการนำอัตลักษณ์ดังกล่าวมาใช้กับ
ผลิตภัณฑ์ที่ไม่ใช่อาหาร คุณเก๋จึงเกิดแนวคิดในการจัดทำผ้าบาติกลายกล้วยหิน โดยให้มีลักษณะโดดเด่นด้านรูปลักษณ์ของ
กล้วยหินที่มีลักษณะเหลี่ยมแตกตา่งจากกล้วยประเภทอ่ืน อีกทั้งโดดเด่นด้านสีสัน ที่มีสีเหลือง สีน้ำตาล สีเขียว และแซมด้วยสี 
แดงซึง่เป็นสีของปลีกล้วย 
 “.................ยะลาขึ้นช่ือเรื่องกล้วยหิน ส้มโชกุน  ไก่เบตง เฉาก๊วยเบตง  ก็พยายามนำสิ่งที่เป็นลักษณะเฉพาะเชิง
พื้นท่ี มาออกแบบอัตลักษณ์ลวดลายผ้า มาปิ้งที่กล้วยหิน รู้สึกมันมีเหลี่ยมที่น่าสนใจ  ลงทุนซื้อกล้วยหินจริงๆ มาดู มาศึกษา 
ทดลองวาด จนมาลงตัวอย่างที่เห็น..................” 

     ดาริน  ดวงเตม็, สัมภาษณเ์มื่อวันที่ 5 สิงหาคม 2562 
 

    2.4   กระบวนการจัดทำผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ 
▪ การเตรียมผ้า นำผ้าที่จะใช้เขียนลวดลายมาซัก เพ่ือล้างแป้งออก เมื่อผ้าแห้งนำผ้าวางขึงบนเฟรม 
▪ การจัดทำลวดลายผ้า 

 - ร่างแบบหรือลายกล้วยลงบนผ้าด้วยดินสอ จากนั้นจึงทำการเขียนเทียน 
 - ทำการลงสีบาติกช้ันท่ี 1 รอจนสีแห้ง ดำเนินการลงซ้ำเป็นครั้งที่ 2 รอจนสีแห้ง และลงสีซ้ำเป็นครั้งที่ 3  
 - นำผ้าที่ลงสีมาเคลือบน้ำยาโซเดียมซิลิเกตเพื่อกันสีตก โดยใช้เวลาประมาณ 6 ชม. หลังจากนั้นจึงนำผ้าล้างด้วย 
น้ำเปล่าเพื่อเอาน้ำยาออก 
 - นำผ้าไปต้มน้ำเดือด 5 นาที เพื่อเอาเทียนออกให้หมด จากน้ันนำผ้ามาซักตามปกติ พร้อมตากให้แห้ง 

▪ การแปรรูป การบรรจุภัณฑ์พร้อมจัดจำหน่าย 
 รีดผ้า ก่อนนำมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ เช่น เสื้อแฟช่ัน ผ้าพันคอ กระเป๋า ฯลฯ ใส่ถุงบรรจุภัณฑ์ พร้อมจัดจำหน่าย 

2.5 ผลที่เกิดขึ้นภายหลังการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามอัตลักษณ์ 
 เนื่องจากผลงานผ้าบาติกลายกล้วยหิน ใช้เทคนิคลงสีแบบ 3 ช้ัน จึงทำให้สามารถจำหน่ายได้ราคาสูงกว่าผ้าบาติก
แบบช้ันเดียวถึง 2 เท่า อีกทั้งผู้ประกอบการยังนำผ้าลวดลายดังกล่าวพัฒนาต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์อื่น อันได้แก่ เสื้อเชิ้ต เสื้อ
บอลลูน เสื้อค้างคาว ชุดเดรส ผ้าพันคอ กระเป๋า พวงกุญแจ ฯลฯ ทำให้มียอดขายทีเ่พิ่มมากข้ึน  
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3. คุณปิยะ สุวรรณพฤกษ์ : ธุรกิจ “ศรียะลาบาติก” 
   3.1 ประเภทผลิตภัณฑ์ที่พัฒนา ผ้าช้ินบาติก 
   3.2 อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ เทคนิคผลิตผ้าปะลางิงด้วยบล็อคไม้ ลวดลายผสมผสานวัฒนธรรม ดังภาพท่ี 3 
 

 
 

ภาพที่ 3 อัตลักษณ์ผลิตภณัฑ์ธรุกจิ “ศรียะลาบาติก” 
 

   3.3 แนวคิดที่มาของอัตลักษณ ์   
 อัตลักษณ์ผ้าของธุรกิจศรียะลาบาติก เป็นการผสมผสานระหว่าง “ผ้าปะลางิง” ซึ่งเป็นผ้าทอมือโบราณ กับ
เทคนิคการพิมพ์ลายบนผืนผ้าด้วย “บล็อกไม้” แกะสลักเป็นลวดลายที่ถอดแบบจากวัฒนธรรมในพื้นถิ่นใต้แบบผสมผสาน 
อาทิ ลวดลายกระเบื้องโมเสคโบราณของมลายูอิสลาม ลวดลายประแจจีน ลวดลายจั๋วบ้านไทย ฯลฯ  พัฒนาสร้างสรรค์
กระบวนการผลิตผ้าให้มีมิติของสีสันและลวดลายที่มีความแปลกสะดุดตา แต่ก็ยังคงงดงามและแฝงอัตลักษณ์รากเหง้าท้องถิ่น
เอาไว้ได้อย่างสง่างาม 
 “...................เราลงทุนทำบล็อกพิมพ์ บล็อกไม้เอง  ลวดลายบนผ้าเรากดพิมพ์ด้วยมือทุกช้ินงาน ทำให้ลวดลายที่
ออกมาชัดเจน อ่อนช้อย สัมผัสได้ถึงความนุ่มนวลของลายผ้า แตกต่างจากบล็อกที่กดพิมพ์ด้วยเครื่องจักรที่ลวดลายดูแข็ง
กระด้าง  ไม่น่าสนใจ................” 
           ปิยะ สุวรรณพฤกษ์, สมัภาษณ์เมื่อวันท่ี 6 สิงหาคม 2562 

 
  3.4   กระบวนการจัดทำผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ 

▪ การเตรียมผ้า นำผ้าที่จะใช้เขียนลวดลายมาซัก เพ่ือล้างแป้งออก เมื่อผ้าแห้งนำผ้าวางขึงบนเฟรม 
▪ การจัดทำลวดลายผ้า 

 - ลงสีพื้นแรก โดยใช้พิมพ์บล็อกไม้จุ่มสีบาติกที่ผสมกับโซดาแอช ลงลวดลายไปท่ีผืนผ้า  
 - ทำการเพ้นท์สี ซึ่งอาจเพ้นท์สีเดียว หรือเพ้นท์ไล่สีก็ได้ 
 - ทาเคลือบสีด้วยน้ำยาโซเดียมซิลิเกต ตากทิ้งไว้ประมาณ 4-8 ช่ัวโมง แล้วจึงนำผ้าไปล้างน้ำเปล่าเพื่อเอาน้ำยาออก 
 - ทำการต้มผ้าในน้ำเดือดที่ผสมผงซักฟอกและโซดาแอช 15 นาที เพื่อให้เทียนออก จากน้ันล้างน้ำให้สะอาด 
 - นำผ้าแช่น้ำเปล่า 1 คืน เพื่อให้ผ้าคลายตัวของสีครั้งสุดท้าย แล้วจึงนำผ้าไปซักตามปกติ พร้อมตากให้แห้ง 

▪ การแปรรูป การบรรจุภัณฑ์พร้อมจัดจำหน่าย  
   รีดผ้า ก่อนนำมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์อื่น จากนั้นนำมาใส่ถุงบรรจุภัณฑ์ พร้อมจัดจำหน่าย 
    3.5   ผลที่เกิดขึ้นภายหลังการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามอัตลักษณ์ 
 ผลงานผ้าปะลางิงด้วยบล็อคไม้ ลวดลายผสมผสานวัฒนธรรม ได้รับการตอบรับที่ดีจากการออกบู้ทจำหน่ายสินค้า
ร่วมกับหน่วยงานภาครัฐ รวมถึงการนำสินค้าจำหน่ายที่ห้างสรรพสินค้า King’s Power  อีกทั้งยังได้รับความสนใจจากลูกค้าท่ี
เป็นผู้ประกอบการโรงแรม ที่ซื้อผ้านำไปตกแต่งห้องพัก นอกจากนี้คุณปิยะ สุวรรณพฤกษ์ ยังได้ต่อยอดผลิตภัณฑ์จากเดิมที่มี
เฉพาะผ้าช้ิน พัฒนาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์สำเร็จรูป เช่น เสื้อผ้าบุรุษ เสื้อผ้าสตรี กระเป๋า ฯลฯ ซึ่งเน้นการตัดเย็บเป็น 
collection อีกทั้งมีการผสมผสานกับวัสดุชนิดอ่ืน เช่น หนัง กระดาษแปรรูปจากกล้วยหิน ฯลฯ  



369 
 

 ปีท่ี 15 ฉบับที่ 3 กันยายน-ธันวาคม 2563   Vol. 15 No.3 September-December 2020 

 

 
4. คุณต่วนฮาลาวียะห ์ยาซิง : ธุรกิจ “กลุ่มปักผ้าคลุมผมมุสลิมสัมพันธ์” 
    4.1 ประเภทผลิตภัณฑ์ที่พัฒนา ผ้าคลุมผมสตรีมุสลิม 
    4.2 อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ ผ้าคลุมผมบาวาและคริสตัลแท้ เทคนิคผลิตปักทึบสอยไหม และเดินเส้นฉลุโยงติด
   คริสตัลแท้สวารอฟกี้  ดังภาพท่ี 4 
 

 
 

ภาพที่ 4  อัตลักษณ์ผลติภณัฑ์ธุรกิจ “กลุ่มปักผ้าคลุมผมมุสลิมสัมพนัธ์” 
 

    4.3  แนวคิดที่มาของอัตลักษณ ์   
           แนวคิดที่มาของอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมผมกลุ่มปักผ้าคลุมผมมุสลิมสัมพันธ์ มาจากฝีมือปักที่ละเอียด มีการใช้
เทคนิคปักทึบสอยไหมและเดินเส้นฉลุโยง ประกอบกับการเลือกใช้วัตถุดิบที่มีคุณภาพ ทั้งผ้าบาวาเกรต A  และคริสตัลแท้   
สวารอฟกี้ประดับตกแต่ง ทำให้ผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมผมของทางกลุ่มฯ  ดูดีมีคุณภาพ ละเอียดประณีตงดงาม จนได้รับการคัดสรร    
โอทอประดับ 5 ดาวในท่ีสุด 
 “..................ลวดลายอาจจะคล้ายๆ ทั่วไป เป็นลายดอกกุหลาบ ดอกบัว ดอกกล้วยไม้ ฯลฯ แต่ฝีมือปักยืนยันว่า
ไม่เหมือน สามารถเปรียบเทียบกับทั่วไปได้เลย งานของเราปักเนี้ยบมาก ละเอียดมาก แล้วเทคนิคปักทึบสอยไหม เดินเส้นฉลุ
โยง ไม่ใช่ใครก็ทำได้ มันเป็นเทคนิคขั้นสูง ท่ีไม่ได้ทำกันง่ายๆ ................” 
     ต่วนฮาลาวียะห์ ยาซิง, สัมภาษณเ์มื่อวันที่ 14 สิงหาคม 2562 

 
    4.4   กระบวนการจัดทำผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ 

▪ การเตรียมวัตถุดิบ  
 ลอกลายลงบนกระดาษไข จากนั้นจึงเตรียมผ้า โดยใช้สะดึงดึงผ้าให้ตึง เขียนลายบนผ้า 

▪ การปักผ้า  
 เริ่มปักผ้าตามลวดลายโดยใช้เทคนิคปักทึบสอยไหม จากนั้นจึงตัดผ้าออก เดินเส้นฉลุโยง ใช้หัวแร้งตัดริมผ้า จี้ฉลุ  

▪ การบรรจุภัณฑ์พร้อมจัดจำหน่าย  
 ใส่กล่องบรรจุภัณฑ์ พร้อมจัดจำหน่าย 
 

    4.5   ผลที่เกิดขึ้นภายหลังการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามอัตลักษณ์ 
 เนื่องจากผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมผมของกลุ่มฯ มีลวดลายการปักที่ละเอียดประณีต งดงาม อีกท้ังใช้วัตถุดิบที่มีคุณภาพ 
ทั้งผ้าบาวาและคริสตัลแท้สวารอฟกี้ จึงทำให้ทางกลุ่มสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์โดยจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์ได้ในราคาสูง 
รวมถึงสามารถจัดจำหน่ายไปยังตลาดต่างประเทศ (ในนามกลุ่มศรีปุตรี) อันได้แก่ ประเทศจีน มาเลเซีย และมัลดีฟ นอกเหนือจาก
นี้ทางกลุ่มยังมีการต่อยอดพัฒนาปักเป็นผลิตภัณฑ์อื่นเพิ่มเติม อันได้แก่ ปลอกหมอน เสื้อมินิกูรง เสื้อบานง ฯลฯ  
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5. คุณปริญญา ยือราน : ธุรกิจ “เยาวชนบือแนบาติก” 
    5.1 ประเภทผลิตภัณฑ์ที่พัฒนา ผ้าช้ินบาติก บล็อคไม้ 
    5.2 อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ ผ้าบาติกลวดลายดอกกุหลาบประยุกต์ ใช้วัตถุดิบสีธรรมชาติ  ดังภาพท่ี 5 

 

 
 

ภาพที่ 5  อัตลักษณ์ผลติภณัฑ์ธุรกิจ “เยาวชนบือแนบาติก” 
 

    5.3  แนวคิดที่มาของอัตลักษณ ์   
           แนวคิดผลิตภัณฑ์ลายดอกกุหลาบประยุกต์  ได้มาจากการเข้ารับการอบรมร่วมกับสถาบันพัฒนาสิ่งทอที่จังหวัด
สงขลา โดยวิทยากรกำหนดโจทย์ให้ออกแบบลวดลายผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายมุสลิมจังหวัดชายแดนใต้  คุณปริญญาและ
สมาชิกกลุ่มรวม 10 คน จึงได้คิดออกแบบลวดลายภายใต้ธีมดอกไม้  โดยแต่ละคนเลือกต้องออกแบบดอกไม้ที่ตนชอบและไม่
ซ้ำกัน ซึ่งคุณปริญญาได้เลือกออกแบบลายดอกกุหลาบประยุกต์ ดังกล่าวจึงเป็นที่มาของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกลาย
ดอกกุหลาบประยุกต์ ที่ผสมผสานกับการใช้สีธรรมชาติจากใบหูกวางและใบมังคุด รังสรรค์ผลงานผลติภัณฑ์บาติกส่งเข้ารบัการ
คัดสรร จนได้เครื่องหมายโอทอป 5 ดาวในท่ีสุด 
 “..............เราเลือกใช้สีธรรมชาติย้อมผ้า มีทั้งใบหูกวาง ใบมังคุด เปลือกไม้ต่างๆ   ย้อมผ้าด้วยกรรมวิธีพิเศษ
เฉพาะที่ทำให้สีติดผ้าทนนาน สีไม่ตก ก็ลองถูกลองผิดมาหลายรอบ กว่าจะได้สีสวย ติดทนนานแบบนี้................” 

     ปริญญา ยือราน, สมัภาษณ์เมื่อวันที่ 20 สิงหาคม 2562 
 

    5.4  กระบวนการจัดทำผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ 
▪ การเตรียมวัตถุดิบ  

 - ตัดผ้าตามขนาดที่ต้องการ จากนั้นจึงนำผ้าวางขึงบนเฟรมให้ตึง  
 - จัดทำน้ำสีจากธรรมชาติ โดยนำวัตถุดิบจากธรรมชาติมาสับๆ ให้เล็กพอประมาณ แล้วใส่ในถุงผ้าที่เตรียมไว้ 
จากนั้นนำเอาไปต้มกับน้ำท่ีเดือด 

▪ การจัดทำลวดลายผ้า 
 - เตรียมเทียนให้ร้อน ใช้บล็อกไม้จุ่มเทียนปั๊มลงบนผ้า 
 - ลงสีโดยใช้ฟองน้ำจุ่มน้ำสีจากธรรมชาติ  ลูบบนผ้าให้ท่ัวผืนผ้า รอผ้าให้แห้ง แล้วจึงนำผ้าออกจากเฟรม  
 - นำผ้าไปแช่น้ำขี้เถ้าหรือน้ำปูนใสประมาณ 5 นาที เพื่อจับสีให้ติดกับผ้า จากนั้นจึงนำผ้าไปผึ่งแดดให้แห้ง 
 - ต้มน้ำให้เดือด นำผ้าไปจุ่มเพื่อให้เทียนออก จากนั้นจึงนำผ้าด้วยไปซักตามปกติ และนำไปตากให้แห้ง 

▪ การบรรจุภัณฑ์พร้อมจัดจำหน่าย 
 นำผ้าไปรีดและแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ตามต้องการ บรรจุใส่ถุงบรรจุภัณฑ์ พร้อมจัดจำหน่าย 
   5.5   ผลที่เกิดขึ้นภายหลังการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามอัตลักษณ์ 
           ผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกลายดอกกุหลาบประยุกต์ ใช้วัตถุดิบสีธรรมชาติ สามารถจำหน่ายได้ในราคาและจำนวนเหมือน
ผลิตภัณฑ์ลวดลายและสีอื่นปกติ  หากแต่สามารถจำหน่ายได้เพิ่มเติมพิเศษ ในนามผลงานของเยาวชนนักเรียนโรงเรียนอุดม
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ศาสน์วิทยา (ที่คุณปริญญาว่าจ้างงานเพื่อช่วยให้นักเรียนมีรายได้)  โดยจำหน่ายให้แก่โครงการของสมเด็จพระเทพ
รัตนราชสุดารวมถึงโครงการของมูลนิธิชัยพัฒนา  
 จากการสังเคราะห์คุณลักษณะร่วมของอัตลักษณ์ผ้าและเครื่องแต่งกายธุรกิจโอทอป 5 ดาว อำเภอเมือง จังหวัด
ยะลา พบว่ามีดังนี ้
 
1. การเลือกใช้วัตถุดิบท่ีมีคุณภาพและแตกต่าง   
 จากงานวิจัยธุรกิจกลุ่มปักผ้าคลุมผมมุสลิมสัมพันธ์ เลือกใช้ผ้าบาวาเกรต A และคริสตัลแท้สวารอฟกี้ เป็นวัตถุดิบ
ในการผลิต ในขณะที่ธุรกิจศรียะลาบาติกเลือกใช้ผ้าปะลางิงซึ่งเป็นผ้าทอมือโบราณเป็นวัตถุดิบในการสร้างสรรค์งานบาติก
ดังกล่าวเป็นการเลือกใช้วัตถุดิบที่มีคุณภาพและแตกต่างกำหนดเป็นอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ 
2. การออกแบบลวดลายท่ีมีเร่ืองราวที่แตกต่าง   
 ธุรกิจอาดือนันบาติก ออกแบบจัดทำบาติกลายหินอ่อน เนื่องจากจังหวัดยะลามีภูเขาหินปูนจำนวนมาก ซึ่งเป็น
แหล่งหินอ่อนที่มีคุณภาพและมีสีสันสวยงาม  ประกอบกับลวดลายหินอ่อนยังไม่มีผู้ผลิตรายใดนำมาทำลวดลายบนผ้าบาติก 
ในขณะที่ธุรกิจเก๋บาติก ออกแบบจัดทำบาติกลายกล้วยหินที่เป็นผลไม้ที่โดดเด่นมีช่ือเสียงเป็นอัตลักษณ์ของจังหวัด ซึ่งที่ผ่าน
มาอัตลักษณ์ดังกล่าว มักนำมาใช้กับผลิตภัณฑ์ประเภทอาหารผ่านการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ ยังไม่พบว่ามีการนำอัต
ลักษณ์ดังกล่าวมาใช้กับผลิตภัณฑ์ที่ไม่ใช่อาหาร ส่วนธุรกิจศรียะลาบาติก ออกแบบจัดทำผ้าปะลางิงลวดลายที่ผสมผสาน
วัฒนธรรมจังหวัดชายแดนใต้ ดังกล่าวคือการออกแบบลวดลายที่มีเรื่องราวท่ีแตกต่างไปจากคู่แข่งขัน  
3. การใช้เทคนิคผลิตชั้นสูงท่ีแตกต่าง   
 ธุรกิจอาดือนันบาติก และธุรกิจเก๋บาติก  เลือกใช้เทคนิคทำผ้าบาติกสี 3 ช้ัน ซึ่งเป็นเทคนิคผลิตช้ันสูงที่แตกต่าง
จากท่ัวไป  ส่วนธุรกิจเยาวชนบือแนบาติก เลือกใช้เทคนิคสีธรรมชาติด้วยกรรมวิธีพิเศษเฉพาะที่ทำให้สีติดผ้าทนนาน ในขณะที่
ธุรกิจกลุ่มปักผ้าคลุมผมมุสลิมสัมพันธ์ เลือกใช้เทคนิคปักทึบสอยไหม และเดินเส้นฉลุโยง  เหล่านี้ล้วนเป็นเทคนิคผลิตชั้นสูงใน
การกำหนดอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ของธุรกิจ 
 
อภิปรายผลการวิจัย  
 อัตลักษณ์ผ้าและเครื่องแต่งกายธุรกิจโอทอป 5 ดาว อำเภอเมือง จังหวัดยะลา มาจากการเลือกใช้วัตถุดิบที่มี
คุณภาพและแตกต่าง การออกแบบลวดลายที่มีเรื่องราวท่ีแตกต่าง และการใช้เทคนิคผลิตชั้นสูงท่ีแตกต่าง ที่เป็นเช่นนี้สามารถ
อภิปรายได้ว่า คุณลักษณะอัตลักษณ์ดังกล่าวเป็นไปตามนิยาม “ผลิตภัณฑ์โอทอประดับ 5 ดาว” ที่คณะกรรมการอำนวยการ
หนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ แห่งชาติ (กอ. นตผ.) กำหนด โดยผลิตภัณฑ์โอทอประดับ 5 ดาว ต้องเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ
มาตรฐานหรือมีศักยภาพในการส่งออก  อีกทั้งหลักเกณฑ์การคัดสรร จะพิจารณาข้อมูลด้านผลิตภัณฑ์ ความเป็นมาของ
ผลิตภัณฑ์ และด้านคุณภาพผลิตภัณฑ์ ร่วมด้วย (Local Wisdom and Community Enterprise Promotion Office, 
2015, online) ด้วยเหตุนี้จึงส่งผลให้อัตลักษณ์ผ้าและเครื่องแต่งกายธุรกิจโอทอป 5 ดาว ได้ผลสะท้อนดังกล่าว สอดคล้องกับ
ผลวิจัยของ Utiswanankul & Disatapundhu (2017, p. 3)  ทีศ่ึกษาภูมิปัญญาผ้าอาเซียนของผ้าปักไทย ลาว และเวียดนาม 
ซึ่งพบว่าผ้าอาเซียนมีอัตลักษณ์ทางด้านรูปแบบและเทคนิคจำเพาะที่แตกต่างกัน โดยแสดงออกผ่านทางองค์ประกอบทาง
ศิลปะ ได้แก่ ลวดลาย รูปแบบ สี และเทคนิค ซึ่งแฝงไว้ด้วยความคติความเชื่อ และวัฒนธรรมร่วมของภูมิภาคแต่ยังคงไว้ซึ่งอัต
ลักษณ์เฉพาะของแต่ละประเทศ  นอกเหนือจากนี้ยังสอดคล้องกับงานวิจัยเรื่องผ้าของอีกหลายพื้นที่ประเทศไทย เช่น ผ้ายก
เมืองนคร ที่อัตลักษณ์เน้นการใช้เทคนิคการทอยกและเพิ่มลวดลายด้วยเส้นพุ่งพิเศษ ทำให้เกิดลายนูนบนผืนผ้า (Atitung  & 
Buakaw, 2017, p. 1)  หรือผ้าปักกลุ่มชาติพันธ์ม้ง ท่ีอัตลักษณ์เน้นใช้วัตถุดิบเนื้อผ้าใยกัญชง เทคนิคการเขียนเทียนด้วยมือ
และการปักลวดลายแบบนับช่อง (Sonprom, Saributr, & Sodpibarn, 2016, p. 116-117) อย่างไรก็ตาม หากเมื่อศึกษา
เจาะลึกอัตลักษณ์ด้านลวดลาย พบว่ามีความแตกต่างในรายละเอียด กล่าวคือ รูปแบบลวดลายผ้าบาติกจังหวัดอื่นๆ ทางตอน
ใต้ เช่น จังหวัดภูเก็ต พังงา และกระบี่ มักเป็นลวดลายสัตว์ทะเล เช่น ปู ปลา กุ้ง หอย เต่า ฯลฯ (Supaviriyakorn, 2009,             
p. 3) ในขณะที่ลวดลายผ้าและเครื่องแต่งกายในพ้ืนท่ียะลา จะไม่ใช้รูปสัตว์ เนื่องจากขัดกับหลักคำสอนของอิสลาม 
 
สรปุและข้อเสนอแนะ  
 อัตลักษณ์ผ้าและเครื่องแต่งกายธุรกิจโอทอป 5 ดาว อำเภอเมือง จังหวัดยะลาทั้ง 5 ธุรกิจ เป็นดังนี้ 1) อัตลักษณ์
ผลิตภัณฑ์ธุรกิจอาดือนันบาติก ได้แก่ ผ้าบาติกลายหินอ่อน เทคนิคสี 3 ช้ัน 2) อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ธุรกิจเก๋บาติก ได้แก่ ผ้าบา
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ติกลายกล้วยหิน เทคนิคสี 3 ช้ัน 3) อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ธุรกิจศรียะลาบาติก ได้แก่ เทคนิคผลิตผ้าปะลางิงด้วยบล็อคไม้ 
ลวดลายผสมผสานวัฒนธรรม 4) อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ธุรกิจกลุ่มปักผ้าคลุมผมสตรีมุสลิมสัมพันธ์ ได้แก่ ผ้าคลุมผมบาวาและ
คริสตัลแท้ เทคนิคปักทึบสอยไหมและเดินเส้นฉลุโยง 5) อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ธุรกิจเยาวชนบือแนบาติก ได้แก่ ผ้าบาติกลาย
ดอกกุหลาบประยุกต์ ใช้วัตถุดิบสีธรรมชาติ  ซึ่งจากการสังเคราะห์อัตลักษณ์ผ้าและเครื่องแต่งกายดังกล่าว จะเห็นได้ว่ามาจาก
การเลือกใช้วัตถุดิบที่มีคุณภาพและแตกต่าง การออกแบบลวดลายที่มีเรื่องราวที่แตกต่าง และการใช้เทคนิคผลิตช้ันสูงที่
แตกต่าง ด้วยเหตุนี้จึงมีข้อเสนอแนะสำหรับธุรกิจประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย ควรมีการพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ในทิศทาง
ดังกล่าว รวมถึงการสื่อสารสร้างแบรนด์ให้ลูกค้ากลุ่มเป้าหมายได้รับรู้ ทั้งอัตลักษณ์ที่จับต้องได้ เช่น ลวดลาย คุณภาพวัตถุดิบ 
ความแตกต่างของวัตถุดิบ ฯลฯ และ อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้ เช่น ความเป็นมาของลวดลาย และเทคนิคการผลิตช้ันสูง 
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